Stand 2016 pearIFINDER 2+

Einfaches Handling, grofie Wirkung:
Vertriebs-Kampagnen leicht aufgesetzt!

Die innovative Online-Kampagnen-Software mit Event-Tracking

VORSPRUNG DURCH INNOVATIVE TECHNIK

B Zusatzverkaufe einfach im Kundenbestand
erzielen und Vertragsdichte erhohen!

B Produktinteresse validieren und bewerten!

B Erfolgskontrolle: Durch Event-Tracking sehen,
welche Bestandskunden wie lange auf einer
KampagnenWebseite waren inkl. Auswertung!

B Beste Voraussetzungen fiir aktive Nacharbeit!

B Automatisierung und Digitalisierung von
Marketing- und Vertriebsprozessen mit hoher
Durchdringung und Umsetzungsgeschwindigkeit

bei iberschaubarem Aufwand!
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Einfaches Handling, grofie Wirkung

Mit Event-Tracking in wenigen Schritten zum Ziel!

W Step 1:Administrations- und Verwaltungs-Modul

(Nutzer: Marketing und/oder Vertrieb des Produktgebers)
Eine Kampagnen-Webseite wird mit der Software pearlFINDER 2+ zentral vom
Produktgeber erstellt bzw. vorgegeben und gemanagt. Content (Produkt- bzw.
Themeninhalte, Film(e), Tarifrechner, etc.) und zielgruppen- bzw. produktopti-
mierte Textvorlagen fiir Kundenanschreiben (Mailing-Vorlagen) werden einge-
pflegtundim System zur Verfligung gestellt.

B Step 2:Vertriebspartner-Modul (Nutzer: Externe Vertriebspartner)
Vertriebspartnern werden Ableger der Kampagnen-Webseite zur Verfligung ge-
stellt (iiber Sub-Domains), die von diesen individualisiert und personalisiert

werden kénnen (Logo, Farben, Kontaktbild, Impressum, Tarifrechner, etc.).

W Step 3:Mailing-Modul (Nutzer: Externe Vertriebspartner)

Vertriebspartner erstellen einfach ein zielgruppenoptimiertes Mailing als E-
Mail-Newsletter oder als Serienbrief durch Verwendung der hinterlegten Vorla-
gen bzw. mit eigenem Text um Bestandskunden zum Besuch ihrer individuali-
sierten und personalisierten Kampagnen-Webseite zu animieren. Die Mailings
konnen dabeiimmerauf das jeweilige Design des Vertriebspartners individuali-

siertwerden [Logo, Newsletter-Kopf, Unterschrift, etc.).

Nach der Auswahl einer Tracking-Komponente (bei E-Mail-Versand tiber Link /

bei Serienbrief Giber QR-Code und/oder alphanumerischen Code) kann der Ver
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pearlFINDER 2+ — die Software-Lsung fiir Visionare im Vertrieb
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triebspartner seine Bestandskunden einfach in der Software anlegen oder auch
bequem eine vorselektierte Excel-Datei importieren und das Mailing an seine Be-
standkunden aussenden. Die Software sorgt daflir, dass jederim System befindli-
che Kunde mit einemindividuellen Tracking-Merkmal versehen wird. Bei Nutzung
der Serienbrief-Funktion erstellt die Software ein fortlaufendes PDF, welches ge-

speichertund gedruckt werden kann.

B Step4:Tracking-Modul

Besucht ein nunmehr angeschriebener Bestandskunde des Vertriebspartners
dessen Kampagnen-Webseite, identifiziert die Software diesen anhand des indi-
viduellen Tracking-Merkmals und begrii3t ihn namentlich. Alle in der Kampa-
gnen-Webseite enthaltenen Funktions-Felder sind zudem bereits mit den in der
Software hinterlegten Kundendaten vorbefiillt. Das kann beispielsweise eine in-
dividuelle Pramie fir ein Versicherungsprodukt zum sofortigen Abschluss sein

und/oderein Formular zur Vereinbarung eines Beratungstermins.

Seitenbesuche werden dabei komplett von der Software getrackt und die gene-
rierten Events dem Vertriebspartner Ubersichtlich ausgewertet zur Verfigung
gestellt. Somit kann dieser —zum Beispiel bei nicht sofort erfolgtem Abschluss —
einsehen, wann und wie lange sich ein Bestandkunde auf seiner Kampagnen-
Webseite aufgehalten hat, welche Einzelseiten aufgerufen wurden und wie hau-
figein Besuch erfolgte. Ideale Voraussetzungen also, um den Kunden aktiv nach-

zuarbeiten—dadessen Interesse validiert und bewertet werden kann.
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